
INFORME DE MEDIOS 

Acciones comunicativas 
e impacto mediático 2024 

(agosto-diciembre) 
Noticias en la web 12 
Noticias en medios 43 

Notas de prensa 2 
Convocatorias de prensa 3 

Escuelas visitadas 5 
Eventos 11 

Sinergias/colaboraciones 20 
Nº de participantes 13 

Impactos fuera de Navarra 4 

Agosto 

✔ ‘Agroinfluencers’, 25 de agosto

📌 Programa ‘Onda Agraria’ (Onda Cero), a partir del minuto 01.14.45 
https://www.ondacero.es/programas/onda-agraria/programas-completos/  

Septiembre 

https://www.ondacero.es/programas/onda-agraria/programas-completos/


 

                      

 

✔  Presentación de la segunda edición del 
proyecto ‘Agroinfluencers’ de UAGN, 11 de 
septiembre 
 

📌 Convocatoria de prensa 
 



 

                      

 
 
 

 

 
 
 

CONVOCATORIA DE PRENSA 
 

UAGN presenta la segunda edición del proyecto 
‘Agroinfluencers’ 

 
MOTIVO:   Presentación de la segunda edición del proyecto 

‘Agroinfluencers’, con más participantes y un nuevo enfoque, 
que enriquece el trabajo realizado durante su primera edición. 

DÍA:    mañana, miércoles 11 de septiembre 

INTERVIENEN:  Susana Villanueva, responsable de comunicación de UAGN 
Pello Sarratea, ‘agroinfluencer’ de la primera edición 
Guillermo Asín, ‘agroinfluencer’ de la primera edición 
Fernando Garrido, ‘agroinfluencer’ de la segunda edición 
Andrea Urzáiz, ‘agroinfluencer’ de la segunda edición 

HORA:   12.00 horas  

LUGAR:  La Bajera (sede de AJE Navarra) 

 

 

 



 

                      

📌 UAGN: Nuevas acciones y mayor participación en la segunda edición del 
proyecto ‘Agroinfluencers’ 
https://uagn.es/nuevas-acciones-y-mayor-participacion-en-la-segunda-edicion-del-
proyecto-agroinfluencers/  
 
📌 Instituto Navarro de la Juventud: ‘Jóvenes agros de Navarra se estrenan como 
'influencers'’ 
https://www.juventudnavarra.es/es/noticias/jovenes-agros-de-navarra-se-estrenan-como-
influencers  
 
📌 Europa Press: Ocho hombres y 5 mujeres forman la II edición de 
Agroinfluencers, proyecto de UAGN para mostrar "la realidad" del campo 
https://www.europapress.es/navarra/noticia-ocho-hombres-mujeres-forman-ii-edicion-
agroinfluencers-proyecto-uagn-mostrar-realidad-campo-20240911133155.html  
 
📌 Diario de Noticias: Jóvenes agros de Navarra se estrenan como 'influencers'. 
Estos son... 
https://www.noticiasdenavarra.com/economia/2024/09/11/jovenes-agros-navarra-
estrenan-influencers-8676638.html  
 

 
 
📌 Diario de Navarra: Ocho hombres y 5 mujeres forman la II edición de 
Agroinfluencers, un proyecto de UAGN para mostrar "la realidad" del campo 
https://www.diariodenavarra.es/noticias/negocios/dn-management/2024/09/11/ocho-
hombres-5-mujeres-forman-ii-edicion-agroinfluencers-proyecto-uagn-mostrar-realidad-
campo-621557-2541.html  
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https://www.juventudnavarra.es/es/noticias/jovenes-agros-de-navarra-se-estrenan-como-influencers
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https://www.diariodenavarra.es/noticias/negocios/dn-management/2024/09/11/ocho-hombres-5-mujeres-forman-ii-edicion-agroinfluencers-proyecto-uagn-mostrar-realidad-campo-621557-2541.html


 

                      

📌 Navarra Televisión: 13 agricultores navarros saltan al mundo influencer 
https://www.navarratelevision.es/noticia/zc827cc79-ec98-adac-
7d9bfac64a286683/202409/13-agricultores-navarros-saltan-al-mundo-influencer  
 
📌 Onda Cero (desde el minuto 10.35): entrevista a los ‘agroinfluencers’ Nerea 
Mortalena y Pello Sarratea 
https://www.ondacero.es/emisoras/navarra/pamplona/audios-podcast/la-brujula/brujula-
navarra-12092024_2024091266e3297eb3741e0001e327b8.html  
 
📌 RNE: 
https://uagn.es/wp-content/uploads/2025/01/WhatsApp-Ptt-2024-09-12-at-08.52.55.ogg  
 

📌 Cadena SER (desde el minuto 52.30): entrevista a los ‘agroinfluencer’ Guillermo 
Asín y Marta Eslava; y a Susana Villanueva, responsable de comunicación de UAGN 
https://www.ivoox.com/hoy-hoy-navarra-12-09-2024-audios-
mp3_rf_133741355_1.html  
 
📌 Onda Vasca: entrevista al ‘agroinfluencer’ Alberto Alfaro; y a Susana 
Villanueva, responsable de comunicación de UAGN 
https://www.ondavasca.com/nuevas-semillas-en-el-sector-primario/  
 
📌 Gazteberri: ‘Susana Villanueva: “Agroinfluencers-ek sektorearen benetako irudi 
bat helarazi nahi du”’ 
https://www.gazteberri.eus/agroinfluencers/  

https://www.navarratelevision.es/noticia/zc827cc79-ec98-adac-7d9bfac64a286683/202409/13-agricultores-navarros-saltan-al-mundo-influencer
https://www.navarratelevision.es/noticia/zc827cc79-ec98-adac-7d9bfac64a286683/202409/13-agricultores-navarros-saltan-al-mundo-influencer
https://www.ondacero.es/emisoras/navarra/pamplona/audios-podcast/la-brujula/brujula-navarra-12092024_2024091266e3297eb3741e0001e327b8.html
https://www.ondacero.es/emisoras/navarra/pamplona/audios-podcast/la-brujula/brujula-navarra-12092024_2024091266e3297eb3741e0001e327b8.html
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https://www.ondavasca.com/nuevas-semillas-en-el-sector-primario/
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Elkarrizketa

Zertan datza Agroinfluencers 
egitasmoa? Zerk bultzatu 
zaituzte horrelako egitasmo bat 
garatzera?
Agroinfluencers UAGN Nafarroako 
nekazarien sindikatuak martxan 
jarri duen komunikazio-ekimen 
berritzailea da eta Nafarroako 
Gobernuak antolatzen duen 
“Cosmos” laguntza deialdiaren 
esparruan sortu da. Gure 
proiektuak nekazaritzako elikagaien 
eta komunikazioaren sektoreak 
uztartzen ditu, nekazaritza-sektorea 
osatzen duten profesionalen 
bidez landa komunikatzeko. 
Egitasmo honen bidez, nekazariak 
komunikazio-kanal bilakatzen dira.

UAGNren komunikazioan 15 urte 
eman ditut lanean eta, jardunaldiak 
eta prentsa-oharrak bezalako ohiko 
kanalen bidez herritarrengana 
hurbiltzea lortu dugun, zerbait falta 
zela ikusten genuen: kontaketa, 
lehen pertsonan landan egotea… 
Agroinfluencers kazetaritza-mezu 
objektiboa osatzeko modu bat 
izan daitekeela uste dugu, egunero 
landan lan egiten duten horien 
istorioekin.

Zein nolako istorioak kontatzen 
dituzte Agroinfluencer-ek? 
Zeintzuk dute arrakasta gehien 
edo lortzen dute jende gehien 
erakartzea?
Oso talde heterogeneoa da, profil 
ezberdinekin osatua. Helburua 
da landan bizi den hori ikuspegi 

ezberdinetatik ezagutzera ematea. 
Aurten, adibidez, emakumeen 
presentzia handiagoa da, eta horrek 
landa-eremuan lan egiten duten 
emakumeei agerikotasun handiagoa 
ematen die, berdintasunaren 
mesederako. Agroinfluencer batzuk 
teknikoagoak dira eta sektore 
honetan den teknologiaren inguruan 
hitz egiten dute. Eta, noski, badira 
bere egunerokotasuna azaltzen 
dutenak ere: elikagaiak nola ekoizten 
diren, nola egiten duten lan, nola 
bizi diren landa-eremuan… Helburua 
sektorearen benetako irudi bat 
helaraztea da eta duen garrantzia 
nabarmendu.

Bideoek oso harrera ona izan 
dute. Adibidez, zuzeneko salmenta 
egiten duen eta jada sareetan 
enpresaren profila zuen Pello 
Sarratea bere ganadua zaintzen 
hasi da grabatzen, mendian; 
abeltzaintza nolakoa den azaltzen 
du, animaliak nola erditzen diren 
erakusten du, nola igarotzen dituen 
arratsaldeak abereekin...

Guillermo Asínek, adibidez, 
profil teknikoagoa du eta jada 
nahiko aktiboa zen sare sozialetan. 
Horrelako edukiak falta zirelako 
sortu zituen bere kontuak eta 
sareak ezagutza trukatzeko 
modu bat direla uste du. Hainbat 
nekazarien mezuak jasotzen ditu 
bere lanaren inguruan galdezka 
eta berak ere horien ezagutza 
bereganatzen du haiekin dituen 
solasaldien bidez. 

Susana Villanueva
UAGNko 

komunikazio-

arduraduna

“Agroinfluencers-ek 
sektorearen benetako irudi bat 
helarazi nahi du” 

Duela 17 urtetik 

nekazaritzako elikagaien 

sektorean aditua den 

kazetaria. 4.000 kide baino 

gehiago dituen Unión de 

Agricultores y Ganaderos 

de Navarra (UAGN) 

elkarte profesionalaren 

komunikazio-arduraduna 

da. 2023. urteaz geroztik, 

Nafarroako Fundazioen 

Elkartearen presidentea 

da eta berriki APAE-

Asociación de Periodistas 

Agroalimentarios de 

Españako batzordekide 

izendatu dute.
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Programa honen bigarren 
edizioa aurkeztu berri duzue. 
Nolakoa izan da lehenengo 
edizioa? Zenbat nekazarik parte 
hartu zuten?
Lehen edizioaren oinarria izan 
zen sei abeltzain prestatzea 
komunikazio trebetasunetan eta 
sektoreko teknologia berrietan – 
ikerketa eta teknologia zentroetara 
bisita esperimentalak barne –, 
haiek beren lanaren bertute eta 
ekarpen guztiak modu zuzen 
eta erakargarrian Nafarroako 
herritarren artean zabal zitzaten.

Bigarren edizio honetan 
Nafarroako puntu ezberdinetan 
jatorria duten beste zazpi pertsona 
gehitu dira. Horien artean daude, 
adibidez, olibazainak, abeltzainak, 
laboreak eta mahastiak lantzen 
dituzten nekazariak… Profilen 
aniztasun horrek gu jarraitzera 

animatzen diren horiei guztiei, 
hainbat ikuspuntutatik eta modu 
zabalago batean, nekazaritzaren 
mundua nolakoa den ikusteko eta 
ezagutzeko aukera emango die.

Aurtengo ardatzetako bat 
desinformazioari aurre egitea 
izango da. Zein nolako ekintzak 
burutuko dituzue helburu hori 
lortzeko?
Nagusiki, ekintzak burutuko 
ditugu ingurune digitaletik 
kanpo. Ikastetxeetara eta 
unibertsitateetara, ikerketa- eta 
teknologia-zentroetara eta 
jendegabetutako inguruneetara 
joango gara landa-ingurunearen 
potentziala eta erakargarritasuna 
azaltzera eta talentua erakartzera. 
Era berean, beste autonomia 
erkidego batzuk ere bisitatu nahi 
ditugu gure proiektua ezagutzera 

emateko eta sareak sortzeko, 
bereziki, emakumeen artean.

Gainera, nekazaritzako 
elikagaien sektorean lan egiten 
duten enpresekin landa-ingurunea 
bisitatuko dugu teknologia 
probatzeko; fake news delakoei 
aurre egiten espezializatua den 
maldita.es irabazi asmorik gabeko 
hedabidearekin saioak antolatuko 
ditugu; eta, podcastak, bideoak 
eta sarrerak sortzen jarraituko 
dugu. Horien emaitzak UAGNek 
antolatzen duen Diálogo Agrario 
ekitaldian ezagutzera emango dira.

Nola gauzatuko da maldita.es 
hedabidearekin izango duzuen 
elkarlan hori?
Maldita.es hedabidearekin hiru 
ekintza egingo ditugu. Lehengo 
ekintzan nekazaritzako elikagaien 
sektorean den desinformazioaren 
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inguruko online formakuntza-saio 
bat eskainiko da. Bigarrenean 
infografia bat sortuko da, 
agroinfluencerrek zabaldu dezaten. 
Bertan, serktorearen inguruan 
diren narratibak, amen-omenak 
eta klixeak bilduko dira eta horiei 
aurre egiteko eta benetako 
informazioa lortzeko gomendioak 
ere eskainiko dira. Azkenik, 
hirugarren ekintzan, maldita.es-eko 
kideek desinformazioaren inguruko 
hitzaldi bat eskainiko dute Diálogo 
Agrario jardunaldian.

Egitasmoaren beste 
helburuetako bat nekazaritza-
sektorean lan egiten duten 
emakumeen ahalduntzea 
sustatzea da. Nola bultzatuko 
duzue emakumeen parte-
hartzea eta zein nolako 
emaitzak espero dituzue? 

Sarea sortzea eta sektorean 
lan egiten duten emakumeen 
esperientziak eta ikuspegiak 
trukatzea helburu duen topaketa 
batean parte hartuko dugu. 
Sektorean lan egiten duten 
emakumeen agerikotasuna sustatu 
nahi dugu, eredu eta adibide izan 
daitezen. Erakutsi nahi dugu 
emakumeak ere lanbidearen 
parte direla fase guztietan, 
eta asko dutela kontatzeko. 
Proiektua erakusleihoa eta 
bozgorailua izango da, haiengan 
eta sektorearengan eragina duten 
erabakietan emakumeen iritzia ere 
kontua hartua izan dadin.

Zer nolako formakuntza 
jasotzen dute parte-hartzaileek? 
Eta formakuntza horrek zein 
neurritan hobetzen du beren 
komunikaziorako trebetasuna 

Inspirazio eta 
motibazio izan 
nahi dugu, 
sektorearen eta 
landa-ingurunearen 
aukerak eta 
erakargarritasunak 
erakutsi gazte 
batzuen ikuspegitik. 
Izan ere, gazte 
horiek hala nahi 
izan dutelako 
lan egiten dute 
sektore honetan, ez 
beste aukerarik ez 
zutelako
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eta iritzi publikoan eragiteko 
gaitasuna?
Pasa den urtean egitasmoa 
formakuntzan oinarritu zen, 
nekazaritza-sektorean zein 
komunikazioaren alorrean lan egiten 
duten profesionalek eskainitako 12 
orduko ibilbide batekin. 

Aurten, burutuko diren ekintzek 
abiapuntu hori izango dute eta 
formakuntza, nagusiki, UAGN-
ren komunikazio-sailak egingo 
duen jarraipen eta aholkularitza 
pertsonalizatuan oinarrituko 
da. Gainera, ingeniaritza sailak 
ezagutza teknikoa eta agronomikoa 
ere eskainiko du.

Agroinfluencers-en 
helburuetako bat al da gazteei 
ikusaraztea nekazaritza-
sektorea aukera profesionala 
izan daitekeela? Zein nolako 
emaitzak espero dituzue? 
Gazteengana hurbilduko gara sare 
sozialen bidez eta ikastetxeetara 

eta unibertsitateetara egingo 
ditugun bisitetan. Inspirazio 
eta motibazio izan nahi dugu, 
sektorearen eta landa-ingurunearen 
aukerak eta erakargarritasunak 
erakutsi nahi dizkiegu beste gazte 
batzuen ikuspegitik. Izan ere, 
gazte horiek, agroinfluencerrek, 
adierazten dutenez, hala nahi izan 
dutelako egiten dute lan sektore 
honetan, ez beste aukerarik ez 
zutelako. Horretan sinesten dute 
eta beren herrietan bizitzen jarraitu 
nahi dute.

Nola erabiltzen dituzue 
teknologia eta sare sozialak 
herritarrei zuen eguneroko lana 
helarazteko? Zeintzuk izan 
dira orain arte  izan dituzuen 
erronkarik handienak?
Influencer edo eragin-sortzailearen 
figura berri hori sortu nahi izan 
dugu, sektore honen inguruko 
kalitatezko edukiak sortuko 
dituen benetako figura bat. Era 

berean, beste 'target' edo publiko 
objektibo bat sortu nahi izan da, 
nekazaritzako elikagaien sektorea, 
hain zuzen ere. Izan ere, lehen esan 
bezala, sareetako edukia murritza 
da. Hori bai, publiko generalista 
bati ere zuzentzen gatzaizkio, 
gizarte osoari, mundu interesgarri 
bat deskubrituko baitu, eta mundu 
horrekin lotura zuzena duena; izan 
ere, nekazariak dira herritarrak 
eta bizi diren etxea, ingurumena, 
elikatzen eta zaintzen dutenak.

Erronka zerotik hastea da, baina 
sortutako interesak jarraitzera 
animatu gaitu.

Etorkizunera begira, zeintzuk 
lirateke egitasmo honek dituen 
asmoak?
Ideia asko ditugu, baina 
momentuz, hasi berri den bigarren 
edizio honetan hasitako lanei 
ekingo diegu. Proiektua jarraitzera 
eta komunitatearen parte izatera 
animatzen zaituztegu.



 

                      

 
 

Octubre 
 

✔ Comienzan las acciones del proyecto 
Agroinfluencers con la visita al colegio Catalina de 
Foix, 7 de octubre 
 

📌 Convocatoria de prensa 
 
 
 
 



 

                      

 
 
📌 Nota de prensa 
 
 

 
 
 

CONVOCATORIA DE PRENSA 
 

Comienzan las acciones del proyecto 
#AgroinfluencersUAGN: visita al colegio Catalina de Foix 

 
MOTIVO:   Primera acción de la segunda edición del proyecto 

Agroinfluencers, con la visita al colegio Catalina de Foix, en Zizur. 
36 niños, dos clases de 6º de primaria, conocerán de primera 
mano el campo y el sector primario. 

DÍA:    lunes, 7 de octubre 

INTERVIENEN:  Pello Sarratea, ganadero y ‘agroinfluencer’ 
Marta Eslava, agricultora y ‘agroinfluencer’ 
Nerea Mortalena, ganadera y ‘agroinfluencer’ 

HORA:   11.00 horas  

LUGAR:  CPEIP Zizur Catalina de Foix 

 

 

 



 

                      

 

 
 
 

NOTA DE PRENSA 
 

Comienzan las acciones del proyecto Agroinfluencers 
con la visita al colegio Catalina de Foix 

 
36 niños y niñas, de dos clases de 6º de primaria, en Zizur, conocían de primera mano 
el campo, en una sesión a cargo de tres de los influyentes del agro de UAGN: los 
profesionales de la ganadería Pello Sarratea y Nerea Mortalena, y la agricultora Marta 
Eslava. 
  
Los ‘agroinfluencers’ de UAGN ya están totalmente sumergidos en el proyecto 
homónimo, con la primera acción de esta segunda edición: la visita al colegio Catalina 
de Foix, de Zizur, esta mañana del 7 de octubre de 2024. Así, 36 niñas y niños de 6º de 
primaria aprendían en qué consiste y cuál es la importancia del sector primario, de la 
mano de tres de los influyentes del agro: Pello Sarratea, ganadero de Almandoz; Marta 
Eslava, agricultora de Barásoain; y Nerea Mortalena, ganadera de Arrayoz.  
 
 “Es muy importante que conozcan desde bien temprano de dónde provienen los 
alimentos, gracias a quiénes, a qué trabajo, llegan a su plato y de qué manera; es una 
labor esencial, es ser humano necesita comer, pero además es una cuestión mucho más 
amplia: es económica, ambiental, social…”, detalla la directora técnica de UAGN Sandra 
Muñoz, que realizaba las presentaciones al comienzo de la cita. De hecho ése es 
precisamente el objetivo del proyecto, de ‘Agroinfluencers’: comunicar el sector 
agroalimentarioa a la sociedad, de manera directa, a través de sus profesionales, sin 
intermediarios -nunca mejor dicho-, de forma veraz, para combatir la desinformación o 
imagen distorsionada del campo, y mostrar todos sus atractivos. 
 
‘Agroinfluencers’ en acción 
 
 “Les he explicado la diferencia entre las vacas de leche y de carne; cómo cuidamos 
de los animales; cómo dan a luz; cómo pasan una temporada en los establos y otra en el 
monte pastando y cómo con ello cuidamos del medioambiente y el paisaje navarro; etc.”, 
cuenta Sarratea. “Es más, hemos hecho hincapié en que los tres vivimos y trabajamos en 
zonas rurales, por elección; queremos vivir en nuestros pueblos, hay quienes, como yo o 
Marta, hemos dejado un empleo de oficina o en las aulas para ser parte del sector 
primario y poder conciliar. Gracias a trabajos com olos nuestros, los pueblos no se 
abandonan, siguen viviendo personas y esto atrae también servicios como escuelas, 
médicos… para que más personas puedan vivir en ellos y en buenas condiciones y 
decidan quedarse”, continuaba su compañera de Arrayoz. Los dos también relataban 
que realizan todo el proceso que requieren sus productos: desde la cría de los animales 
hasta la elaboración de dichos alimentos y su venta directa. 
 



 

                      

 
 
📌 UAGN: ‘Comienzan las acciones del proyecto Agroinfluencers con la visita al 
colegio Catalina de Foix’ 
https://uagn.es/comienzan-las-acciones-del-proyecto-agroinfluencers-con-la-visita-al-
colegio-catalina-de-foix/  

 
 
 

“En mi caso, he expuesto curiosidades, como el que el espárrago se recolecta de 
madrugada, porque al evitar que le dé la luz solar se conserva mejor el agua que lo 
componen; o que la agricultura y la ganadería nació en el Neolítico, tras un cambio en la 
técnica que hizo que el ser humano pasara de ser cazador-recolector a agricultor y 
ganadero”, expresaba Eslava, licenciada en Antropología. “No sólo eso, les hemos 
enseñado distintas semillas y aclarado que los paisajes que conocemos, como los campos 
integrados por plantas que nacen de esas semillas, son hechos por el hombre”, seguía.  

 
Los y las estudiantes atendían con atención mientras tocaban esas distintas 

semillas presentadas en distintos sacos, antes de pasar a rellenar una ficha, en la que 
debían unir tres fotos de tres granos diferentes con sus respectivos paisajes, además de 
incluir el nombre de dicho grano. Más abajo, aparecía una pequeña explicación de cada 
producto obtenido de cada cultivo. “La ficha es para que os la llevéis, para que os llevéis 
a casa lo aprendido; porque esto no se acaba aquí: podéis seguir descubriendo este 
mundo tan interesante de la agricultura y la ganadería y la vida en los pueblos a través 
de las redes sociales de nuestros agroinfluencers, que las hemos puesto también en las 
fichas”, concluía Muñoz y con ella la primera acción de los ‘agroinfluencers’, que se 
tornaba un éxito. 

https://uagn.es/comienzan-las-acciones-del-proyecto-agroinfluencers-con-la-visita-al-colegio-catalina-de-foix/
https://uagn.es/comienzan-las-acciones-del-proyecto-agroinfluencers-con-la-visita-al-colegio-catalina-de-foix/


 

                      

 
📌 ASAJA: ‘Agroinfluencers de UAGN explican a los más peques…’ 
https://www.instagram.com/p/DA295cosqmF/  
 
📌 Radio Euskadi: 'Los ''agroinfluencers'' siguen de moda' 
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-
euskadi/programas/boulevard/audios/detalle/9598294/audio-los-agroinfluencers-siguen-
de-moda/  
 
📌 ETB 2: Teleberri, desde el minuto 47.46 
https://www.eitb.eus/es/nahieran/teleberri/teleberri/detalle/7286/226265/?utm_source=b
otonmovil&utm_medium=whatsapp&utm_campaign=whatsapp  
 
📌 Diario de Noticias: ‘Jóvenes 'influencers' del campo navarro llegan a las aulas’ 
https://www.noticiasdenavarra.com/economia/2024/10/07/jovenes-influencers-campo-
navarro-llegan-8779932.html  
 
📌 Diario de Noticias: formato físico 
 

https://www.instagram.com/p/DA295cosqmF/
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-euskadi/programas/boulevard/audios/detalle/9598294/audio-los-agroinfluencers-siguen-de-moda/
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-euskadi/programas/boulevard/audios/detalle/9598294/audio-los-agroinfluencers-siguen-de-moda/
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-euskadi/programas/boulevard/audios/detalle/9598294/audio-los-agroinfluencers-siguen-de-moda/
https://www.eitb.eus/es/nahieran/teleberri/teleberri/detalle/7286/226265/?utm_source=botonmovil&utm_medium=whatsapp&utm_campaign=whatsapp
https://www.eitb.eus/es/nahieran/teleberri/teleberri/detalle/7286/226265/?utm_source=botonmovil&utm_medium=whatsapp&utm_campaign=whatsapp
https://www.noticiasdenavarra.com/economia/2024/10/07/jovenes-influencers-campo-navarro-llegan-8779932.html
https://www.noticiasdenavarra.com/economia/2024/10/07/jovenes-influencers-campo-navarro-llegan-8779932.html


 

                      

 
 
 
📌 Navarra.com: ‘Los agricultores de Navarra se convierten en 'agroinfluencers' 
para acercar el campo a los colegios’ 
https://navarra.okdiario.com/articulo/sociedad/agricultores-navarra-convierte-
agroinfluencers-acercar-campo-colegios/20241007182345564290.html  
 

📌 Deia: ‘Los y las ‘agroinfluencers’’ 

https://navarra.okdiario.com/articulo/sociedad/agricultores-navarra-convierte-agroinfluencers-acercar-campo-colegios/20241007182345564290.html
https://navarra.okdiario.com/articulo/sociedad/agricultores-navarra-convierte-agroinfluencers-acercar-campo-colegios/20241007182345564290.html


 

                      

https://www.deia.eus/opinion/mesa-de-redaccion/2024/10/08/agroinfluencers-
8780495.html  
 
📌 RTVE (Canal 24 horas): ‘De profesión, “agroinfluencer”’ 
https://www.youtube.com/watch?v=JhmKMfjV6dE  
 

✔  Agroinfluencers: colaboración con los grupos 
de Acción Local en los eventos ‘Rural Fest’, 30 de 
octubre 
 

📌 UAGN: ‘Los #AgroinfluencersUAGN, en el Rural Fest de Viana y San Adrián’ 
https://uagn.es/los-agroinfluencersuagn-en-el-rural-fest-de-viana-y-san-adrian/  
 
📌 UAGN: ‘Los #AgroinfluencersUAGN impulsan el campo y sus pueblos desde el 
Rural Fest’ 
https://uagn.es/los-agroinfluencersuagn-impulsan-el-campo-y-sus-pueblos-desde-el-
rural-fest/  
 

✔  Agroinfluencers: colaboración en el proyecto 
‘Red de mujeres UAGN’ al intervenir en eventos 
(Koine-Aequalitas e INAI), 30 de octubre 
 

📌 UAGN: ‘Arrancan los Encuentros territoriales de mujeres rurales, organizados 
por UAGN’ 
https://uagn.es/arrancan-los-encuentros-territoriales-de-mujeres-rurales-organizados-
por-uagn/  
 

📌 UAGN: ‘Estella cierra los encuentros territoriales de mujeres rurales’ 
https://uagn.es/estella-cierra-los-encuentros-territoriales-de-mujeres-rurales/  

Noviembre 
 

✔  Agroinfluencers: intervención de la agricultora 
de la Valdorba y ‘agroinfluencer’ Marta Eslava en 
‘Foro-Hiria’, 5 de noviembre 
 

 

https://www.deia.eus/opinion/mesa-de-redaccion/2024/10/08/agroinfluencers-8780495.html
https://www.deia.eus/opinion/mesa-de-redaccion/2024/10/08/agroinfluencers-8780495.html
https://www.youtube.com/watch?v=JhmKMfjV6dE
https://uagn.es/los-agroinfluencersuagn-en-el-rural-fest-de-viana-y-san-adrian/
https://uagn.es/los-agroinfluencersuagn-impulsan-el-campo-y-sus-pueblos-desde-el-rural-fest/
https://uagn.es/los-agroinfluencersuagn-impulsan-el-campo-y-sus-pueblos-desde-el-rural-fest/
https://uagn.es/arrancan-los-encuentros-territoriales-de-mujeres-rurales-organizados-por-uagn/
https://uagn.es/arrancan-los-encuentros-territoriales-de-mujeres-rurales-organizados-por-uagn/
https://uagn.es/estella-cierra-los-encuentros-territoriales-de-mujeres-rurales/


 

                      

📌 Diario de Noticias: ‘Jóvenes en el agro navarro. Gazteak nafarroako 
nekazaritzan’ 
https://www.youtube.com/live/STVY05gTwN4  
 

📌 Diario de Noticias: ‘Foro Hiria aborda el reto del relevo generacional en el agro 
navarro’ 
 

 

https://www.youtube.com/live/STVY05gTwN4


 

                      

	



 

                      

	

 
 
📌 Diario de Navarra: ‘"Emprender en el entorno rural ha sido un desafío personal 
y profesional"’ 
https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-
sido-desafio-
8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-

https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-sido-desafio-8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda
https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-sido-desafio-8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda
https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-sido-desafio-8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda


 

                      

jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-
IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda  

 

✔  Agroinfluencers: participación en II Congreso 
de Mujeres Rurales (ASAJA Mujeres), 7 de 
noviembre 
 

📌 Revista ‘Tempero’ (página 24): ‘Red nacional de mujeres rurales’ 
https://uagn.es/wp-content/uploads/2024/11/Tempero-511-Septiembre-Octubre-
2024-LR-1.pdf  

 

✔  Agroinfluencers: UAGN organiza una sesión 
formativa sobre desinformación en el sector, 11 de 
noviembre 
 

📌 Nota de prensa:  
 

https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-sido-desafio-8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda
https://www.noticiasdenavarra.com/foro-hiria/2024/11/09/emprender-entorno-rural-sido-desafio-8908566.html?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR3vDcj_yYNDtQhVHYqHE-Y-jMx8ZYz8eHWcnit5aK55z-IS0022XboUsJQ_aem_1k_EGzHKh6KDKGTU7klQOw#m3djb17e71gf5d4ppda
https://uagn.es/wp-content/uploads/2024/11/Tempero-511-Septiembre-Octubre-2024-LR-1.pdf
https://uagn.es/wp-content/uploads/2024/11/Tempero-511-Septiembre-Octubre-2024-LR-1.pdf


 

                      

 

 
 
 

NOTA DE PRENSA 
 
UAGN organiza una sesión formativa gratuita sobre 
desinformación en el sector agroalimentario 
 
Mañana, martes 12 de noviembre de 18 a 19 horas y en formato online, la fundación 
Maldita.es ofrecerá distintas técnicas para combatir la desinformación, en el marco 
del proyecto Agroinfluencers, financiado por la convocatoria Cosmos de Gobierno de 
Navarra. 
 
La tragedia de la Dana en Valencia ha puesto de nuevo a la información en el punto de 
mira. Los bulos y las noticias falsas están a la orden del día en los medios de 
comunicación y las redes sociales. “Hace unos días escuchábamos al Rey Felipe hablar 
de ‘intoxicación mediática interesada en fomentar el caos’. En este sentido, la 
información falsa puede hacer mucho daño y generar miedos y confusiones. Por lo tanto, 
los periodistas tenemos el compromiso y la responsabilidad de informar de manera 
objetiva y veraz; y la ciudadanía debe aprender a tener una mirada crítica y a contrastar 
la información. Desde este punto de vista, esta formación gratuita, dirigida a todos los 
públicos, nos va a permitir disponer de pautas para aprender a detectar bulos”, explica 
Susana Villanueva, responsable de comunicación de UAGN. Se refiere a la sesión 
formativa online, a cargo de la entidad sin ánimo de lucro Maldita.es, que dotará de 
herramientas para combatir la desinformación, como otra de las acciones del proyecto 
‘Agroinfluencers’, financiado por la convocatoria Cosmos de Gobierno de Navarra. 
 

Maldita.es es un medio de comunicación constituido como una fundación 
dedicada a la fact checking o comprobación de hechos. Su objetivo es verificar 
informaciones que circulan en Internet, sobre todo en redes sociales como Facebook o 
Twitter y otras plataformas como Youtube y cadenas de mensajes en WhatsApp. 
También busca dotar a la ciudadanía de los recursos necesarios para tener una 
información veraz y contrastada sobre los sucesos cotidianos: en definitiva, desmentir 
noticias falsas. Rocío Benavente, periodista de largo recorrido y coordinadora de Maldita 
Ciencia en Maldita.es, dará las pautas para poder detectar mensajes falsos y saber cómo 
contrastarlos.  
 

Las inscripciones se podrán llevar a cabo a través de los siguientes canales: 
 
A través del teléfono: 666 361 587 
A través del whatssap: 666 361 587 
A través del mail: uagn@uagn.es 
A través del formulario: 
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSekNqedojOaygBvOKwBnXd_TTtak7ep9n
Yl_i5jbtcYMWLuww/viewform 
 

mailto:uagn@uagn.es
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSekNqedojOaygBvOKwBnXd_TTtak7ep9n


 

                      

 
 

 

 

 
 
 

Se enviará el enlace de zoom para disponer del acceso al curso (la sesión no 
puede ser grabada, por lo que solamente podrá seguirse en directo). 
 
Colaboración en el marco del proyecto ‘Agroinfluencers’ 
 
La formación es parte del proyecto ‘Agroinfluencers’, pero no es la única intervención 
de la fundación Maldita.es en la iniciativa. La organización agraria colabora con la 
entidad sin ánimo de lucro en otras dos acciones más: Maldita.es ha elaborado una 
infografía sobre la PAC, en la que se presenta esta política y sus características a modo 
de información objetiva, veraz y contrastada (se envía adjunta); igualmente, Maldita.es 
participará con una ponencia marco sobre desinformación en el Diálogo Agrario que 
tendrá lugar el próximo 12 de diciembre.  



 

                      

📌 UAGN: ‘UAGN organiza una sesión formativa gratuita sobre desinformación en 
el sector agroalimentario’ 
https://uagn.es/uagn-organiza-una-sesion-formativa-gratuita-sobre-desinformacion-en-
el-sector-agroalimentario/ 
 

📌 Agencia EFE: ‘El adormecimiento del pensamiento crítico da alas a la 
desinformación y los bulos’ 
https://efe.com/navarra/2024-11-17/el-adormecimiento-del-pensamiento-critico-da-alas-
a-la-desinformacion-y-los-bulos/  

 

✔  Agroinfluencers: intervención en el Congreso 
Jóvenes Agricultores en el Parlamento Europeo 
(Bruselas), 11 de diciembre 
 

📌 Foto:  
https://uagn.es/wp-content/uploads/2025/03/WhatsApp-Image-2024-12-11-at-
21.36.42.jpeg  

 

✔  Agroinfluencers: colaboración con el proyecto 
‘Territorio Eslava’ participando en el evento ‘Viaje 
sensorial a través de la Garnacha’ (Ayto. de 
Eslava), 12 de diciembre 
 

📌 Instagram de AgroinfluencersUAGN:  
https://www.instagram.com/p/DCRsKlHNsxR/  

 

✔  Agroinfluencers: UAGN organiza con Casa 
Gutier un encuentro de mujeres ‘agroinfluencers’ 
en Ciudad Real, 14 de noviembre 
 

📌 UAGN: ‘UAGN organiza con Casa Gutier un encuentro de mujeres 
‘agroinfluencers’ en Ciudad Real’ 
https://uagn.es/uagn-organiza-con-casa-gutier-un-encuentro-de-mujeres-
agroinfluencers-en-ciudad-real/  
 

📌 ASAJA: ‘UAGN organiza con Casa Gutier un encuentro de mujeres 
‘agroinfluencers’ en Ciudad Real’ 

https://uagn.es/uagn-organiza-una-sesion-formativa-gratuita-sobre-desinformacion-en-el-sector-agroalimentario/
https://uagn.es/uagn-organiza-una-sesion-formativa-gratuita-sobre-desinformacion-en-el-sector-agroalimentario/
https://efe.com/navarra/2024-11-17/el-adormecimiento-del-pensamiento-critico-da-alas-a-la-desinformacion-y-los-bulos/
https://efe.com/navarra/2024-11-17/el-adormecimiento-del-pensamiento-critico-da-alas-a-la-desinformacion-y-los-bulos/
https://uagn.es/wp-content/uploads/2025/03/WhatsApp-Image-2024-12-11-at-21.36.42.jpeg
https://uagn.es/wp-content/uploads/2025/03/WhatsApp-Image-2024-12-11-at-21.36.42.jpeg
https://www.instagram.com/p/DCRsKlHNsxR/
https://uagn.es/uagn-organiza-con-casa-gutier-un-encuentro-de-mujeres-agroinfluencers-en-ciudad-real/
https://uagn.es/uagn-organiza-con-casa-gutier-un-encuentro-de-mujeres-agroinfluencers-en-ciudad-real/


 

                      

https://www.asaja.com/publicaciones/uagn_organiza_con_casa_gutier_un_encuentro_d
e_mujeres_%E2%80%98agroinfluencers%E2%80%99_en_ciudad_real_12701  
 

✔  Agroinfluencers: intervención en el X Congreso 
Joven Agricultor (ASAJA Nacional) en Madrid, 21 
de diciembre 
 

📌 Instagram de AgroinfluencersUAGN:  
https://www.instagram.com/p/DCrdPRlO_Lf/  

✔  Agroinfluencers: Marca Navarra, 22 de 
noviembre 
 

📌 UAGN: ‘#AgroinfluencersUAGN, como Marca Navarra’ 
https://uagn.es/agroinfluencersuagn-como-marca-navarra/  
 
📌 Europa Press: ‘Marca Navarra despliega una estrategia para "reposicionarse en 
el mundo" y avanzar como "región innovadora"’ 
https://www.europapress.es/navarra/noticia-marca-navarra-despliega-estrategia-
reposicionarse-mundo-avanzar-region-innovadora-20241122163024.html  
 
📌 Gobierno de Navarra: ‘Navarra despliega su nueva estrategia para 
reposicionarse en el mundo y avanzar en su desarrollo como región innovadora, 
igualitaria y sostenible’ 
https://www.navarra.es/es/-/nota-prensa/navarra-despliega-su-nueva-estrategia-para-
reposicionarse-en-el-mundo-y-avanzar-en-su-desarrollo-como-region-innovadora-
igualitaria-y-sostenible?pageBackId=7574878&back=true  
 
📌 Fundaciones de Navarra: ‘Villanueva demuestra el papel esencial de las 
fundaciones en la construcción de Marca Navarra’ 
https://www.fundacionesdenavarra.com/villanueva-demuestra-el-papel-esencial-de-las-
fundaciones-en-la-construccion-de-marca-navarra/  

Diciembre 
✔  Diálogos Agrarios 2024, 12 de diciembre 
 

📌 Convocatoria de prensa 
 

https://www.asaja.com/publicaciones/uagn_organiza_con_casa_gutier_un_encuentro_de_mujeres_%E2%80%98agroinfluencers%E2%80%99_en_ciudad_real_12701
https://www.asaja.com/publicaciones/uagn_organiza_con_casa_gutier_un_encuentro_de_mujeres_%E2%80%98agroinfluencers%E2%80%99_en_ciudad_real_12701
https://www.instagram.com/p/DCrdPRlO_Lf/
https://uagn.es/agroinfluencersuagn-como-marca-navarra/
https://www.europapress.es/navarra/noticia-marca-navarra-despliega-estrategia-reposicionarse-mundo-avanzar-region-innovadora-20241122163024.html
https://www.europapress.es/navarra/noticia-marca-navarra-despliega-estrategia-reposicionarse-mundo-avanzar-region-innovadora-20241122163024.html
https://www.navarra.es/es/-/nota-prensa/navarra-despliega-su-nueva-estrategia-para-reposicionarse-en-el-mundo-y-avanzar-en-su-desarrollo-como-region-innovadora-igualitaria-y-sostenible?pageBackId=7574878&back=true
https://www.navarra.es/es/-/nota-prensa/navarra-despliega-su-nueva-estrategia-para-reposicionarse-en-el-mundo-y-avanzar-en-su-desarrollo-como-region-innovadora-igualitaria-y-sostenible?pageBackId=7574878&back=true
https://www.navarra.es/es/-/nota-prensa/navarra-despliega-su-nueva-estrategia-para-reposicionarse-en-el-mundo-y-avanzar-en-su-desarrollo-como-region-innovadora-igualitaria-y-sostenible?pageBackId=7574878&back=true
https://www.fundacionesdenavarra.com/villanueva-demuestra-el-papel-esencial-de-las-fundaciones-en-la-construccion-de-marca-navarra/
https://www.fundacionesdenavarra.com/villanueva-demuestra-el-papel-esencial-de-las-fundaciones-en-la-construccion-de-marca-navarra/


 

                      

 
 

📌 Europa Press: ‘Bariáin (UAGN) emplaza a combatir la "desinformación" en el 
sector agrario, un "problema prácticamente diario"’ 

 
 
 

CONVOCATORIA DE PRENSA 
 

Diálogo Agrario 2024: ‘La información desinformada en 
agroalimentación’ 

 
MOTIVO:   En el marco del proyecto ‘Agroinfluencers’, por segundo año, 

esta cita anual de UAGN presentará los resultados del proyecto; 
y su programa, compuesto, como es habitual, por una ponencia 
marco y una mesa redonda de expertos, estará dedicado a la 
comunicación del campo. Concretamente, a la desinformación 
en el sector, temática en la que se ha centrado esta segunda 
edición de ‘Agroinfluencers’. 

DÍA:    jueves, 12 de diciembre 

Canutazo:  Félix Bariáin, presidente de UAGN 
Félix Taberna, vicepresidente primero y consejero de Presidencia 
e Igualdad de Gobierno de Navarra 
José Molina, periodista encargado de la sección Maldita 
Agricultura de la Fundación Maldita.es 

HORA:   10.15 horas  

LUGAR:  Salón Ansoleaga (C/San Francisco 5, Pamplona; ubicación aquí) 

FOTO GRUPAL:  11.40 horas  

 

 



 

                      

https://www.europapress.es/navarra/noticia-bariain-uagn-emplaza-combatir-
desinformacion-sector-agrario-problema-practicamente-diario-20241212113539.html  
 
📌 Gobierno de Navarra: ‘El vicepresidente Taberna abre la jornada 'Diálogo 
Agrario 2024: La información desinformada en agroalimentación’, organizada por 
la UAGN’ 
https://www.navarra.es/es/-/convocatoria/el-vicepresidente-taberna-abre-la-jornada-
dialogo-agrario-2024-la-informacion-desinformada-en-agroalimentacion-organizada-
por-la-union-de-agricultores-y-ganaderos-de-navarra-uagn-  
 
📌 RTVE (Telenavarra, informativo, desde el minuto 10.10):  
https://www.rtve.es/play/videos/telenavarra/telenavarra-2-13-12-2024/16371581/  
 
📌 RNE (desde el minuto -13.17): Crónica Navarra  
https://www.rtve.es/play/audios/navarra-informativos/cronica-navarra-13-30-horas-12-
12-2024/16369819/  
 
📌 RNE (desde el minuto -2.45): Informativo Navarra 
https://www.rtve.es/play/audios/navarra-informativos/informativo-navarra-19-50-12-
12-2024/16370558/  
 
📌 Cadena SER: ‘Proyecto Diálogo agrario: "El sector primario en Navarra es de 
las pocas actividades que mantienen el medioambiente y la vida en los pueblos"’ 
https://cadenaser.com/navarra/2023/12/04/proyecto-dialogo-agrario-el-sector-primario-
en-navarra-es-de-las-pocas-actividades-que-mantienen-el-medioambiente-y-la-vida-en-
los-pueblos-radio-pamplona/  
 

📌 Diario de Noticias: ‘Bariáin (UAGN) emplaza a combatir la "desinformación" en 
el sector agrario, un "problema prácticamente diario"’ 
https://www.noticiasdenavarra.com/economia/2024/12/12/bariain-uagn-emplaza-
combatir-desinformacion-9041796.html  
 

https://www.europapress.es/navarra/noticia-bariain-uagn-emplaza-combatir-desinformacion-sector-agrario-problema-practicamente-diario-20241212113539.html
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https://www.navarra.es/es/-/convocatoria/el-vicepresidente-taberna-abre-la-jornada-dialogo-agrario-2024-la-informacion-desinformada-en-agroalimentacion-organizada-por-la-union-de-agricultores-y-ganaderos-de-navarra-uagn-
https://www.navarra.es/es/-/convocatoria/el-vicepresidente-taberna-abre-la-jornada-dialogo-agrario-2024-la-informacion-desinformada-en-agroalimentacion-organizada-por-la-union-de-agricultores-y-ganaderos-de-navarra-uagn-
https://www.navarra.es/es/-/convocatoria/el-vicepresidente-taberna-abre-la-jornada-dialogo-agrario-2024-la-informacion-desinformada-en-agroalimentacion-organizada-por-la-union-de-agricultores-y-ganaderos-de-navarra-uagn-
https://www.rtve.es/play/videos/telenavarra/telenavarra-2-13-12-2024/16371581/
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📌 Navarra Televisión: ‘UAGN llama a combatir la desinformación en el campo’ 
https://www.navarratelevision.es/noticia/z4973b0e9-da7d-0c7b-
fced6dc252ead117/202412/uagn-llama-a-combatir-la-desinformacion-en-el-sector-
agrario  

https://www.navarratelevision.es/noticia/z4973b0e9-da7d-0c7b-fced6dc252ead117/202412/uagn-llama-a-combatir-la-desinformacion-en-el-sector-agrario
https://www.navarratelevision.es/noticia/z4973b0e9-da7d-0c7b-fced6dc252ead117/202412/uagn-llama-a-combatir-la-desinformacion-en-el-sector-agrario
https://www.navarratelevision.es/noticia/z4973b0e9-da7d-0c7b-fced6dc252ead117/202412/uagn-llama-a-combatir-la-desinformacion-en-el-sector-agrario


 

                      

✔  Agroinfluencers: colaboración en el proyecto 
‘Red de mujeres UAGN’ (Koine-Aequalitas y Ayto. 
de Pamplona), 19 de diciembre 
 

📌 UAGN: ‘La Red de Mujeres de UAGN echa a andar’ 
https://uagn.es/la-red-de-mujeres-uagn-echa-a-andar/  

https://uagn.es/la-red-de-mujeres-uagn-echa-a-andar/

